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Browserplugin

Zu festen Suchzeitpunkten
• (4, 8, 12, 16, 20, 24 Uhr) 

Feste Suchbegriffe:

Personen

Alexander Gauland

Alice Weidel

Angela Merkel

Cem Özdemir

Christian Linder

Dietmar Bartsch 

Katrin Göring-
Eckhardt

Martin Schulz

Sahra Wagenknecht

Parteien

AfD

CDU

CSU

Bündnis 90/Die 
Grünen

Die Linke

FDP

SPD
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5.991.500 (!)
gespendete 
Ergebnislisten

4384 TeilnehmerInnen



Google 
Suchmaschine

Pro Suchergebnis
bis zu 3 Schlagzeilen



Suche nach
Ausreißern

• Basis: Nielsen Ranking für 09/17

• Ca 53.000 aktive Nutzer

• Misst “Active reach”: Anteil von 
Nutzern, die die Domäne mindestens
einmal in diesem Monat besuchten. 

• Frage: Welche Top-Level-Domäne
ist daran gemessen über- oder
unterrepräsentiert?
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Absolute Anzahl
von Schlagzeilen
innerhalb der
5 Wochen vor 
der  Wahl 
(nur Werktage)
+ Wochenende
vor der Wahl.

Prozentzahl der Nielsen Nutzer, die diese Seite besuchten

Vorsicht: Beide Skalen sind logarithmisch!
Trendline: Power-Law
Formel: y = 1373.1 active Reach0.933 (fast linear)
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Probleme

• Grundlegende Frage: Sollte Anzahl der Schlagzeilen proportional zu einem 
„Beliebtheitsmaß“ sein?

• Wenn ja: Welches?
• Wenn ja: Über welchen Zeitraum? (Statistische Probleme)
• Wenn ja: Für welche Themen?
• Nielsen Ranking als „Beliebtheitsmaß“ ist nicht unabhängig von Google –

viele surfen auf Webseiten mit Hilfe von Google.
• Ist das manipulierbar?

• Ein solcher Ansatz bietet generell Anreiz zur Manipulation
• Suchmaschinen setzen Maß um.
• Medien versuchen Beliebtheitsmaß zu manipulieren.
• Müsste daher fälschungssicher sein. 



Cautionary Tale: Fenton lernt… 



Pluralistischer Ansatz

• Langzeitbeobachtungen

•Mit möglichst vielen Maßen
• Ein Maß ist zu sensitiv 

gegenüber Manipulationen

•Vergleich über die Zeit

•Regelmäßige Treffen aller 
Stakeholder


